EXCELENTISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE
DE LICITACOES DO BANCO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL
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BRIVIACOM COMUNICACAO E MARKETING
LTDA, sociedade limitada, com sede na cidade de Novo
Hamburgo, Estado do Rio Grande do Sul, na Rua Ouro
Preto, n° 11, sala B, Vila Nova, CEP 93525-170, devidamente
inscrita no CNPJ sob o n° 16.749.998/0001-61, diante do
processo de licitagio em epigrafe, em que figura como
Licitante, vem, respeitosamente, a presenca de Vossa
Exceléncia, por seu representante legal credenciado para fins
do  ptesente  procedimento, interpor ~RECURSO
ADMINISTRATIVO em face da decisio que declarou a
desclassificacio da  BRIVIACOM  do Processo de
Licitagdo n° 0000572/2019, na forma do att. 59 da Lei
13.303/2016, pelos fatos e fundamentos que seguem.
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I. DOS FATOS

A licitante BRIVIACOM COMUNICAQAO E
MARKETING LTDA foi considerada desclassificada durante a segunda sessio de
julgamento da Licitagdo Publica N° 0000572/2019, oportunidade em que foi proclamado o

resultado do julgamento geral da Proposta Técnica.

Ocotre que existem etros evidentes no que tange a aplicacdo de
pontuagio e vicios graves nas decisSes da Comissio de Licitagdes nesta etapa de julgamento
técnico, especialmente em razdo da inobservancia das regras do Edital, de modo que hi
necessidade de revisio total e completa das notas atribuidas a todos os licitantes, conforme

se passa a analisar a partir do préximo capitulo.

Contudo, antes, a licitante BRIVIACOM, ora recorrente,
também vem salientar surpresa e irresignagdo quanto ao fato de que houve nota méixima patra
uma licitante na qual diversas ndo conformidades técnicas foram ignoradas pela Comissio
de Licitagdes, bem como uma verdadeira falta de equidade nos critétios de julgamento de

licitantes que, como a BRIVIACOM, fotam desclassificadas.

Como o ordenamento juridico brasileiro determina, mormente
na Lei 13.303/16, ha de se obsetvar que as empresas licitantes sejam tratadas conforme
principio da igualdade, garantindo assim que nio ocorra a possibilidade de determinados atos
das empresas publicas e sociedades de economia mista possam set interpretados como

irregulares ou fiquem manchados por uma suspeita de favorecimento.

Assim, imperioso que a Comissio receba e processe o presente

recurso pelas razGes aqui contidas.

II. DAS RAZOES RECURSAIS: ASPECTOS FORMAIS

IL.I. Da Capacidade de Atendimento

No que se refere a capacidade de atendimento, verifica-se que
foram atribuidas pontuages em desacordo com as regras do edital, em especial no que tange

a relagdo de clientes, fato que deve ser regularizado pela Comissao.

Pagina 2 de 17



Conforme o item 3.1 e Anexo V do Edital, devem ser
apresentados, no nivel A, pelo menos dois clientes de atuagio nacional, no nivel B dois

clientes com atuacio na regido sul (RS, SC e PR) e, no nivel C, clientes com atua¢ao somente

no RS:
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo
o Pontuacéo
Quesito | Subquesito Especificag@o 33::::2: %Z Qtdimp Nota Maxima
¢ por Tépico
Relagdo nominal dos principais clientes da
licitante, a partir de 01/08/2017, com a Clientes 0.2
especificacio do periodo de atendimento de Nivel A :
cada um deles e do servigo prestado.
Nivel A: ao menos 2 clientes com atuagéo
nacional. Entende-se como atuagdo nacional Clientes
Relacdo de | agueles anunciantes que veicularam pela = _ e 0,2
Clientes agéncia material de TV em rede nacional ou Nao atendeu=0 | Nivel B 2,00
no minimo em 10 Estados.
Nivel B: ao menos 2 clientes com atuagdo na
regido sul (Parana, Santa Catarina e Rio :
Grande do Sul). Chentes | 16
Nivel C: apenas clientes com atuagdo no
estado do Rio Grande do Sul.
Feito este entendimento, passa-se a analisar as irregularidades
identificadas:

1. Agéncia Moove

A Agéncia Moove deixou de apresentar clientes do nivel A

e do Nivel B, uma vez que todos os clientes relacionados’estio localizados no estado do
Rio Grande do Sul. Todavia, 2 Comissdo apontou tdo somente o nido atendimento
relacionado ao nfvel A, se omitindo quanto o nivel B e, consequentemente, foi atrtbuido

erroneamente o desconto de apenas 0,2 pontos, quando o desconto correto setia de 0,4

pontos.

Ora, € evidente que a apresentacio de clientes somente do estado
do Rio Grande do Sul nio pode reptesentar atendimento do Nivel B, mas somente do Nivel

C — caso contratio, nao havetia qualquer sentido a exigéncia do nivel B.

Desta forma, nos termos do Anexo V do Edital, a nota correta
final deste quesito, para a Agéncia Moovie, deve set 14,6 (e ndo 14,8), requerendo-se, desde

ja, a correcdo desta irregularidade.

1 Clientes relacionados pela Moove: Casa Maria — RS, Vida Farmacias — RS, Diario Gaucho — RS, Assembleia
Legislativa do Estado — RS, Banrisul, Governo Estado do RS, Escritorio Desenvolvimento de Projeto — RS,
Corsan-RS, DAE/RS, Detran RS, EGR/RS, SECON RS, SEAP, SES, Pref. Municipal de Farroupilha-RS,
SESCOOP RS, CRO/RS, BierMark/RS, Pref. Municipal Cachoeitinha/RS, Dermalaer.
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2. Agéncia Mattiz

Assim no caso da Moove, descrito acima, a Agéncia Mattiz
deixou de apresentar clientes do nivel A e do Nivel B, dado que todos os clientes

relacionados? estio localizados no estado do Rio Gtrande do Sul.

Todavia, de forma mais grave, a comissdo desconsiderou

completamente o nio_atendimento destes requisitos, atribuindo nota méxima 2

Agéncia Matriz.

Desta forma, ha evidente vicio e deve ser atribuido desconto de

0,4 pontos 3 Agéncia Mattiz, pelo que se requer a correcio deste ponto.

IL.II. Da Auséncia de Justificativa: Possivel Anulagdo

E de se apontar a existéncia de vicios insandveis, nas planilhas
com as pontuagdes dos quesitos e justificativas, que acatretam a possibilidade de anulagdo
do julgamento proferido durante a segunda sessio do certame, de modo que sua revisio &

imperiosa pata a continuidade do certame.

Isso pois, nos termos do item 10.3.2. do Edital, cabe 2
Subcomissio Técnica a elaboracio de ata de julgamento do “Plano de Comunicagio
Publicitaria”, “Capacidade de Atendimento”, “Repertotio” e “Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacio”, e das as planilhas com as pontuagdes dos quesitos €

justificativas esctitas das razdes que as fundamentaram.

Com efeito, os Anexos VI e VII trazem os requisitos especificos

que devem set obsetvados para andlise de qualificagdo, a sabet:

ANEXO VI
PLANILHA DE AVALIACAO (REPERTORIO)

Capacldade de Atendlmento, Repertdrlo e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo
Pontuagao
Quesito Subquesito Andlise de Qualifica¢éo Nota Maxima por
Tépico
Excelente Atendi%g;o 81%a 15
Conjunto de -~
08 Pegas Otimo Atendeu de 61% a 80% 1
A o
REPERTORIO (observar Bom Atendeu de 41% a 60% 07 15
item 4.2.4. Regular Atendeu de 21% 2 40% | 03
do Anexo 1l Insuficiente ou
n&o atendeu Nzo Atendeu {até 20%) 00
Total Repertétio 16

2 Clientes relacionados pela Matriz: Zaffari-RS, Bourbon-RS, FIERGS-RS, Banrisul, Governo do Estado
RS, Pi4-RS, Lebes-RS, Pilecco Nobre-RS, Beira Rio-RS, Associadas-RS, Simers-RS.
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ANEXO VII
PLANILHA DE AVALIAGAO (RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE

COMUNICACAQ)
Capacidade de Atendimento, Repertario e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo
Pontuacao
Quesite | Subquesito Analise de Qualificagao| Nota | Maxima por
Tépico
@ o Excelente Atendeu de 819 a 100% 5
o -
% g8g Otimo Atendeu de 61% a 80% 4
Sue
g' g % 8 Bom Atendeu de 41% a 60% 3 5
f =4
Lo |- § 2 Regular Atendeu de 21% a 40% 2
m*( o Q —
w g g80 Insuficiente
00 fa) 1 au Nao Atendeu (até 20%) 0
lg g nao atendeu
32 ° Excelente Atendeu de 81% a 100% 5
oQ P
» O “:}% 2 Otimo Atendeu de 61% a 80% 4
w °a
5; a « :% jgj‘ Bom Atendeu de 41% a 60% 3 5
f =
e ﬁ § g Regular Atendeu de 21% a 40% 2
< ﬁ 8 8 Insujiciente
o & ou N4 atendeu (até 20%) o
nao atendeu
Total Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10

Como se vé, existem critérios que devem ser considerados e as

justificativas escritas das razdes que fundamentaram as pontuacgdes sA0 um requisito

obrigatério do Edital e devem estar em consonincia com os Anexos VI e VII, ouseja,

nio se trata de elemento meramente facultativo, de modo que, a inobservancia desta
obtigacio, pela comissio julgadora, se nao sanada, caracteriza vicio insustentavel.

Neste cendrio, cabe trazer que, as fls. n° 000320,000300 e 000289,
foi atribuida a nota “11”, 2 Recorrente, pata o subquesito “repert6rio”, nota esta muito
abaixo da pontuagio maxima (15), sem que qualquer justificativa tenha sido apresentada

pelos avaliadores, tornando, inclusive, impossivel o exercicio da ampla defesa.

Ja as fls. n° 000288, 000298, 000328, 000308, 000318 pode-se

verificar que foi atribuida nota maxima para todos os quesitos e subquesitos da Agéncia

Matriz, sem o acompanhamento de qualquet justificativa por nenhum dos avaliadotes.
Da mesma forma, as fls. n° 00304, 000324, ha avaliagaio com nota
maéxima para todos os quesitos e subquesitos da Agéncia Moove sem justificativas, assim

como s fls. n° 000292, 000312, 000332 para a Agéncia Escala e as fls. n® 000293, 000313,
000333 para a Agéncia Global.

Digno de mengio, causa certo estranhamento que as duas
agéncias que j4 prestam servicos 20 Banrisul, quais sejam, Matriz e Moove,
coincidentemente tenham obtido notas maximas desacompanhadas de quaisquer

justificativas para tanto, além dos ettros relativos aos descontos que deveriam ter sido
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atribuidos para essas Agéncias, pela Comissdo, pelo nio atendimento da relacao de clientes,
no item “capacidade de atendimento”, conforme analisado no item ILI., acima.

Pelo exposto, conclui-se que a entrega da planitha de notas sem
as respectivas justificativas, além de representar ofensa aos principios da transparéncia, da
ampla defesa e da equidade, configura quebra das regras do edital, motivo pelo qual trata-se
de vicio que, se ndo corrigido, pode causar a anulagdo do julgamento, o que deve ser

reconhecido de oficio por esta Comissao.

ILIII. Equivocos Formais Identificados

Foram identificadas diversas inobservancias ao Edital, por parte

de algumas agéncias, o que deve acarretar desclassificacdo dessas licitantes, a saber:

1. Agéncia Matriz

1. Na simulagio geral apresentada, constam 51 inser¢Ses de TV aberta, porém, na grade
de TV aberta aparecem apenas 48 inser¢es. Impossibilidade de verificagao do
numero de inser¢oes e do valor correto alocado para esta midia.

2. Na simula¢io geral apresentada constam um total de 253 inser¢es de midia externa
e OOH, enquanto na planilha constam 121 insercdes. Impossibilidade de verificagdo
do nimero de inser¢des e do valor correto alocado para esta midia.

3. O resumo geral apresentado ndo contempla as quantidades das pegas de nao midia
alocadas nas agéncias Banrisul.

4. As pecas de “Nido midia” sdo referidas como “Aproveitamento de Patrocinio” o que
ndo se admite, pois “Nio Midias” seriam aproveitamentos proprios, sem custo de

veiculacio. Além disso nio fica clara a estratégia de veiculacdo dos canais proprios.
2. Agéncia Escala
1. A peca “display Panorama”, referida em varias vezes na lista de pecas (estratégia de
midia, resumo geral e planilha de midia digital), se trata de uma midia programatica

que ptevé diversos formatos de bannets, conforme os formatos padrSes da IAB.

Desta forma, entende-se que foi descumprido o Edital, dado que este prevé que as
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reducdes e variacdes de formato serio considerados como pegas autonomas. Além
disso, as pecas néo foram descritas, inclusive no que tange ao(s) formato(s).

Houve descumptimento do item 1.2.4.3 do edital, dado que, no documento
apresentado como Resumo Geral, n2o foram apontados os valores de produgio das
pecas de midia e nio midia, bem como nio foram informadas a quantidade de
insercdes de Nio Midia. Além disso, o percentual dos valores apresentados pata TV,

Midia Externa, Jornal, Revista e Radio, no Resumo Geral, nio conferem.
3. Agéncia Moove

No Plano de Comunicacio nio foi apresentada a Ideia Criativa com a lista de pegas.
Descumptimento do item 2.10, “A”, do Edital.

Na planilba de “radio interior” ndo foi identificado se a pega de veiculacio é de 607
ou 307, de modo que nio h4 relagio de consisténcia entre os valotes apresentados.
Além disso, ndo foi apontada a quantidade de insergdes por emissora para cada
formato.

No Resumo geral nio aparecem as quantidades finais de cada peca e nem o formato
das pecas “Antincios”, sendo que antincios caracteriza mais de uma pega.

Na planilha de programagio de midia em jornal ndo fica clato qual o dia de veiculagdo
do andncio, nio sendo possivel o cilculo do valor final, j4 que existem valotes
diferentes nas tabelas para antincios com publicagéo em dia util e final de semana.
Além disso, nio fica claro qual cm/col usado e qual o dia de veiculagio, o que
também acarreta problema para verificagio dos valores considerados pata esta midia.
Na planilha de programacio de midia “jornal interior” ndo sdo informados os
formatos dos antncios meia pagina, pelo que nio é possivel calcular o valor correto
de cada jornal. O edital solicita peas auténomas, quando existem variagSes de
formatos. O mesmo ocottre na planilha de revista.

A planilha de revistas estd em cotes, sem legenda de identificagio. O mesmo ocorre
em Midia Externa/Alternativa.

Na planilha de Midia Digital ndo as pegas “Display” ndo foram identificadas, mas
apenas foram sinalizados “banners diversos”. O edital, porém, ptevé pegas
autbnomas, quando da existéncia de formatos vatiados.

O cronograma de midia, que deve representar o Resumo Geral exigido no edital, nao

contempla as exigéncias do item 1.2.4.3, uma vez que nio indica os precos de
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producido aberto por peca e nem as quantidades de inser¢des de Nio Midia. Da
mesma forma, o resumo de investimento nio apresenta o petiodo, quantidade por

peca por veiculo em digital e nao midia.
4. Agéncia Global

Na lista de pegas ndo exemplificadas, é referido “banner programatica” (peca 3).
Potém, pela regra do item 2.10.3 do edital, as redugSes e variages de formatos sao
consideradas como pecas autonomas. Assim, a peca deveria ter desdobramentos
somados a lista de pecas independentes.

No Resumo Geral foi apresentada “Fotografia e Tratamento e Ilustragao 2D” como
Nio Midia, quando na verdade este item caberia em “Produgio”. Além disso,
considera-se que, mesmo que esses itens fossem considerados como pega de nio
Midia, eles deveriam constar na relagao de pecas comentadas.

No resumo geral ndo ha apresentacio da quantidade de matetiais produzidos para a
midia Digital, mesmo que esses nio tenham custos de produgio, assim como foi
descrito na quantidade de materiais para o meio jornal.

A pecga 12, “Cubos Wi-Fi”, foi apresentada na relagio de pegas de Nio Midia, porém,
¢ de conhecimento que toda e qualquer midia em espagos publicos prevé liberagao
do orgio responsavel e de uma empresa responsivel pela veiculagio e pelos
procedimentos de instalagio, taxas de luz e desinstalagdo. Ocorre que, no plano de
midia, ndo foram apresentados os custos e nem a empresa responsavel pela midia. A
peca preve internet gratis, porém, nio foram computados os custos do setvigo e dos
equipamentos de wi-fi. Nesta agdo foi citada um cadastro gerador de leads, mas
também ndo foram apresentados os custos de producdo desta pega e as
especificacoes de funcionamento deste cadastro.

Nio foi apresentada planilha de Produgio com os descritivos de cada pega e seu
custo.

No Resumo geral foi citado um total de 624 insercdes de TV, porém, na planilha de
TV consta um total de apenas 375 inserc¢Ges, o que altera o valor do mvestimento
final.

No cronograma de Midia — Meio e Investimento o total de inser¢des de radio esta
diferente do tesumo geral e da planiha de ridio, com 201 inser¢des. O total

apresentado niao confere com o Resumo Geral.
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5. Agéncia Engenho de Ideias

Nio foi apresentado o Resumo Geral exigido no edital, item 1.2.4.3.

Na lista de pegas ndo exemplificadas consta a peca “23” que seria banner
Programatica. Ocorre que as vatiages e formatos sio considerados pegas auténomas
pelo Edital, de modo que esta peca nio podetia set desctita como apenas uma.

Na lista de pegas foram citadas varias paginas de jornal no formato 26,1 x 35, porém
representando um montante andncios, que na verdade alteram o formato, pois séo
de publicagGes diferentes. Como consequéncia, terfamos varios fotmatos e nio
apenas um, como fo1 citado (item 2.10.3, “a”). Na planilha de midia este erro pode
ser identificado como provavel etro em relagdo aos valores.

Na linha do item 3, acima, no anuncio “Pigina Dupla para revistas”, néo sio desctitos
os formatos.

A peca 1 apresentada como Anuncio Pigina Dupla para Revista estd com fotrmato
errado. Isso pois o formato de antincio Pagina Dupla, tanto na revista Veja como na
revista Exame, é 40,4 x 26,6 sangrado. Sendo assim a peca apresentada estd etrada e

pode gerar erro de valores na planilha de midia apresentada, onde nio consta o

€ 2 C 0 OMosguol % Q@
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6. Agéncia Competence

Nio foi apresentado o Resumo Geral, conforme exigido pelo item 1.2.4.3 do edital.
Na listagem de pegas existem grupos de pegas caracterizados com somente uma pega,
porém, conforme o item 2.10.3, “a” do edital, suas variagGes e formatos sdao
consideradas pegas autonomas. Isso acontece nas pecas Banner, Push, Google
Display, Gmail Ads, Andncio de Jornal

As pegas citadas na midia estio diferentes da relagio apresentada.

Na planilha de Jornal existem diferentes formatos de andncios meia pagina por
publica¢io. Todavia, foi apresentado como peca Unica, mas ¢ impossivel calcular o
valor desta midia sem conhecimento do formato exato, pois cada jornal possui uma
tabulacio. .

Ainda em jornal, nio estd claro a cobertura do “Jornal do Comercio”, pois
“Cobertura total” ndo explica qual a regido programada para veiculagio.

Nao foi explicada a estratégia de corte de radios em Porto Alegre, uma vez que apenas
algumas radios foram contempladas, o que pode deixar de fora publico e regides de
cobertura distintas.

Na planilha de midia digital da Publya ndo constam os tipos de canais que serdo
veiculados, tais como websites, critério de escolha da veiculagio, estratégia usada para

segmenta¢ao ou qual o canal usado para veiculacdo das pegas.

6. Agéncia SPR

Em relagio a Agéncia SPR, muito embora tenha sido

desclassificada, cumpre destacar erro importante na nota final do quesito “Estratégia de

midia e ndo-midia”. Isso pois as trés avaliacGes para esta Agéncia atribuiram nota “57, “5” e

“4”, sendo este Ultimo a analise da avaliadora Danitela Seibt. Todavia, na planilha final,

publicada na Ata n® 02, é atribuida nota final “5” para este quesito, sendo que a nota correta

a ser considerada seria 4,6:

Veja-se:
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Pelo exposto, requet-se desde ji a revisdo e regularizacio

de todos os etros sandveis apresentados. E, relacdo aos etros insandveis, quais sejam,

a inobservancia de itens obrigatérios do edital, requer-se a devida desclassificacdo

das licitantes.
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II1. DAS RAZOES RECURSAIS: MERITO DAS CAMPANHAS

ITLI. Estratégia de Midia e Ndo Midia

Em relacio 2 “Estratégia de Midia e Ndo Midia”, foi atribuida
nota 08 4 Recortente (avaliador Betnardo), com a justificativa “considero insuficiente a porcentagem
de 17% em tv e penso (sic) gue radio deva estar presente em todo o ferritorio geogrdfico do estado.”

Ocortte que o mesmo avaliador attibuiu nota 10 a2 Agéncia
Mattiz quando, na verdade, a diferenca de plano entre a Recorrente e a Agéncia Matriz é de
apenas 04 inser¢oes. Todavia, enquanto a midia TV da Recorrente representa um valor total
de R$ 874.501,00 (oitocentos e setenta e quatro mil quinhentos e um teais), o plano da
Agéncia Matriz totaliza R§ 1.398.963,00 (um milhdo trezentos e noventa e oito mil
novecentos e sessenta e trés reais) — ou seja, o plano da Recortente possui um ndimero
irrisério de inser¢es a menos e, 20 mesmo tempo, representa uma economia de mais de

meio milhio de reais ao Estado.

Além disso, deve ser considerado o fato de que o plano da
Agéncia Mattiz contempla duas emissoras com apenas 3 inser¢Ses, enquanto o plano da
Recortente prevé um plano de no minimo 6 inser¢Ses por emissora, no mesmo perfodo (duas
semanas). Ou seja, além da questio da economia, conforme acima relatado, a comunicagao
é passada de forma muito mais densa e menos pulverizada no plano da Recorrente.

Outrossim, enquanto no plano da Agéncia Matriz o corte de
Radio prevé cidades somente acima de 100 mil habitantes, contemplando apenas 13 pragas,
o plano da Recorrente prevé um corte de pracas acima de 50 mil habitantes, o que representa
34 pragas, uma cobertura muito maior de cidades, com sinal de radio abrangendo territorio

geografico maior do que aquele representado pelo plano da Mattiz.

Por essa mesma razio, nio faz qualquer sentido a atribuigao
de nota 4 2 Recotrente (enquanto a Agéncia Matriz foi atribuida nota 10), pela avaliadora
Daniela, com 2 justificativa de que a “estratégia de radio exclui cidades menos populosas,
que representam boa parte dos municipios gatichos e onde o Banrisul deve se fazer presente”.

Do mesmo modo, entende-se descabida a afirmacio de que o
plano da Recotrente contempla apenas “midia programatica e geolocalizada”. Isso pois,
fotam ignorados os demais canais contemplados na esttatégia de midia digital. Fato ainda

que a Recotrente oferece praticamente os mesmos canais contemplados pela Agéncia Matriz,
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Anexo 1.7

Planilha de Midia Digital

mas vai além, contemplando “Native”, “I'VSync”, “SMartclip”, “Spotfy” e “In Loco”,

conforme se depreende das prints abaixo:

Regido

Praca

Populagio®

Veiculo

Canal

Colocagdo

Formato

Peca

KPI's

Objetivo

Segmentagdo

Alright

Google

Search

Peca 22

Texto

Peca 23

App Download

App Instaf

Peca 24

Programdtica Native

Native Ads

Chamada

Peca 30

Cliques

Cliques pro
Hotsite

Estado RS, 18+, busca por palavras relacionadas
a Banrisul, banco local, banco RS, banco digital,
servigos financeiros, crédito, abrir conta, app
Banrisul, Banrisul digital, pagamento on line,
digitalizar, digitalize me, pessoas digitais, ...

Estado RS, 18+, busca por palavras relacionadas
a tutoriais, como fazer, a como baixar foto no
Instagram, como postar stories, como pagar conta
on-line, como postar foto no Instagram, como fazer
boomerang, ...

Baixar App

Estado RS, 18+, busca por palavras relacionadas
a Banrisul, banco local, banco RS, banco digital,
senvigos financeiros, crédito, abrir conta, app
Banrisul, Banrisul digital, pagamento on-line,
digitalizer, digitalize.me, pessoas digitais, ...

Cliques pro
Hotsite

Estado RS, 18+, busca por palavras relacionadas
a tutoriais, como fazer, a como baixar foto no
Instagram, como postar stories, como pagar conta
on-line, como postar foto no Instagram, como fazer
boomerang, ...
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Regido Praga | Populagido™

Veiculo

Canal

Colocagdo

Formato

Peca

KPI's

Objetivo

Segmentagdo

Dinadmic

TvSyne

Rio Grande

do Sul Estado RS

10.693.929

Video mobile

45"

Pega 1

View
complete

Alcance

Estado RS, 18+, Cobertura de campanha. O filme
serd exibido quando o filme 30" do Banrisul estiver
sendo veiculadona TV

Estado RS, 18+, Cobertura de concorrente. O filme
serd exibido quando o cancorrente estiver com
antincio na TV

Alright

Video Pre-Roll
com skip

45"

Peca 1

Youtube

Bumper Ads

&

Peca 13

Peca 34

Peca 35

View

 Alcance

Estado RS, 18+, interessados em financas,
economia, bancos, conia corrente, pagamento
digital, bancos digitais, servigos financeiros, app
de bancos, crédito, Banrisul, digitaliza¢do, com
usar app, com pagar contas online, como usar
banco online, tutoriais,como fazer, ... (bloqueio de
contedido infantily

Estado RS, 18+, universitdrios, interessados em
conta universitdria, crédito universitdrio, conta
digital, bancos digitais, crédito estudantil, ..
{bloqueic de conteddo infantii)

Interior do estado RS, 18+, interessados em
crédito para agricultura, financiamento para
agricultores, servicos financeires, economia rural,

colheita. plantio, ... {blequeio de conteddo infanti). |

Video Pre-Roll

45"

Peca 1

30"

Pega 16

Smariclip

Video Pre-Roll
+Intext

5"

Peca 13

Peca 34

View

Pega 35
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Alcance

Estado RS, 18+, interessados em finangas,
economia, bancos, conla corrente, pagamento
digital, bancos digitais, servigos financeiros, app
de bancos, crédito, financiamento, ... (bloqueio de
contetdo infantil)

Estado RS, 18+, interessados em finangas,
econornia, bancos, conta corrente, pagamento
digital, bancos digitais, servigos financeiros, app
de bancos, crédito, financiamento, ... (bloqueio de
contetido infantil)

Estado RS, 18+, interessados em finangas,
economia, bancos, conta comente, pagamento
digital, bancos digitais, servigos financeiros, app
de bancos, crédito, financiamento, ... (bloqueio de
contetdo infantil)

Estado RS, 18+, universitérios, interessados em
conta universitaria, crédito universitdrio, conta
digital, bancos digitais, crédito estudantil, ...
(blogueio de conteddo infantil)

Interior do estado RS, 18+, interessados em
crédito para agricultura, financiamento para
agricultores, servicos financeiros, economia rural,
colheita, plantio, ... (bloqueio de contetido infantif)

Estado RS, 18+, interessades em aposentadoria,



Anexo 1.7
Planitha de Midia Digital

Regido Praga | Populagdc® | Veiculo Canal Colocagdo | Formato Pega KPl's Objetivo Segmentagdo
Estado RS, 18+, interessados em finangas,
economia, bancos, conta corrente, pagamento
45" Peca 1 digital, bancos digitais, servicos financeiros, app
de bancos, crédito, financiamento, ... (bloqueio de
contetido infantil)
Alright Programdtica de Video m\f;g;o Ads - View Alcance
Estado RS, 18+, interessados em finangas,
economia, bancos, conta corente, pagamento
30 Pega 16 digital, bancos digitais, servigos financeiros, app
de bancos, crédito, financiamento, ... (bloqueio de
conteldo infantil)
30" Pecals |View Roix _Busipess - pessoas ativas no mercado,
Frequéncia - Alcance proprietdrios, scios ou procuradores de
Combinada: 30" |Pecad8 |Listen empresas, apenas no estado RS.
T-Midia RO ;mie&der gzg: :1;26 Gliques pro |REWrgeting - todos os usudrios que forem
Display Display Peca 127 Impressoes site Banrisul gnpacta;;;s com o filme ou com o dudio (pega 16
Peca 128 pega 3o).
Alright Programatica de Audio |Audio 30" 30" Pega 2 Estado RS, 18+, interessados em economia,
financas hanrcnc Ainitaic hanrne RQ hanrne
. finangas, bancos digials, bancos R, bancos
! Audio 30 Pega 2 Eng > JAlcance locais, Banrisul, conla corrente, pagamento online,
FTPI Spotify Everywhere Peca 40 crédito, app bancos, se_n;ngoi financeiros, ...
Peca 129 (bloqueio de contetdo infantif)
Peca 41
geg: :gg Estado RS, 18+, usudrios com app de bancos
P:‘; 2132 Baixar interessados em Banrisul, bancos, financas,
Alright JustMob Ad tracker Disp P ega 133 Instalacdo a economia, conta corrente, pagamento digital,
isplay Pega 134 g bancos digitais, servigos financeiros, app de
Peca 136 bancos, ...
Peca 136
Cliques pro 18+ Moradores de 91 cidades do interior do RS
X Brazo In Loco Interstitial Pega 4 Impresstes Holsite p que ndo possuem agéncia propria Banrisul
Rio Srande |estado RS 10.693.9T {conforme Anexo 3.6)
. Estado RS, 18+, pra quem esld navegando pelo
Waze Takeover Peca 31 Impresstes  [Baixar App aplicativo & o veiculo estiver parado.
I A Banner Peca 32 Cliques pro
Programatica Big Picture < Ciiques Hotsite Estado RS, 18+, pra quem estiver em uma agéncia
Geolocalizada Push Ad . Banrisut
Peca 33 Baixar App
Estado RS, 18+, proprietarios de empresas,
Post Post Peca 42 empreendedores e interessados em economia,
. : N " finangas, investimentos, dicas de economia,
FitMedia | Linkedin pressbes  |Alcance | 1eds digitais, rentabilidade financeira, marcas
Video Peca 1 concorrentes, seguidores do Banrisul e das
marcas concorrentes, ...
45" Estado RS, 18+, interes_sados em finangas,
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15" Estado RS, 18+, interessados em finangas,
economia, bancos, conta corrente, pagamento

Feed Peca1 Views digital, bancos digitais, servicos financeiros,

crédito, app de bancos, Banrisul, fis da marca e

de concorrentes, ...

Estado RS, 18+, universitdrios, vestibulandos,

i dos em conta universitdria, crédito

Pega 48 universitdrio, conta digital, bancos digitais,

senvigos financeiros, fés de universidades do RS,

Interior do estado RS, 18+, interessados em
crédito para agricuftura, financiamento para
agricultores, selvigos financeiros, economia rural,
colheita, plantio, ...

Alight  [Facebook Peca 49 Alcance

Slories 6" P
Estado RS, 18+, interessados em aposerntadoria,
Pega 50 INSS, crédito congignado, qédi(o para )

aposentado, pensionistas, viagens, sequros, vida
digital, como fazer, tutoniais, ...

Estado RS, 18+, direlores, sdcios, diretores e
interessados em economia, crédito para PJ, PME,
dedor, abrir conta PJ, ME|,
investimento, ...

Pega 51

VIO, WOIILUD UIgRals, STINYUS IHaILSI S,

crédito, app de bancos, Banrisul, fis da marca e
Post [Peca10 [Engajamento [interacdo  jde concorrentes, ...

Estado RS, 18+, universitdrios, vestibutandos,

i em conta universitania, crédito
Peca 48 iversitdrio, conta digital, bancos digitais,
senvigos financeiros, fas de universidades do RS,

Interior do estado RS, 18+, interessados em
crédito para agriculiura, financiamento para

Pega 49 senvigos Tural,
instagram colheita, plantio, .. )
Staries Estado RS, 18+, interessados em apasentadoria,

Peca 50 INSS, crédito consignado, crédito para
ca impressdes |Alcance aposentado, pensionistas, viagens, seguros, vida
digital, como fazes, tutoriais, ...

8

Estado RS, 18+, diretores, sécios, diretores
Peca 51 interessados em economia, crédito para PJ, PME,

microemepreendedor, abrir conta PJ, ME,
investimento, ...

Estado RS, 18+, inferessados em finangas,
economia, bances, conta comente, pagamento
Pega 52 digilal, bancos digitais, servigos financeiros,
crédito, app de bancos, Banrisul, fas da marca e
de concorrentes, ..

Na avaliacdo, também é referido como justificativa para
attibuicio de nota menot 4 Recortente, que ‘filme ¢ spot sdo muito longos para reprodugdo em
publicidade web ¢ streaming”. Ocotre que a Recorrente apresentou uma proposta de filme de
60”, mesmo duracio apresentada pela Agéncia Moove, enquanto a Agéncia Matriz propde a
veiculacio de um filme de 90”, ou seja, ainda mais longo — todavia, as agéncias Moove e
Mattiz foram attibuidas notas maximas, o que é ilégico, pelo que deve haver revisio das

notas por esta Comissio.
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IV. DOS PEDIDOS

Frente ao amplamente exposto, e por todos os motivos
apresentados, nota-se que a BRIVIACOM foi subavaliada e, em comparagao com as demais
licitantes, pelos principios da equidade e da transparéncia, ha necessidade de tevisdo das suas
notas, que foram atribuidas pela Comissdo, para fins de manutengio da coeréncia dos
julgamentos.

Consequentemente, pata fins de que a presente licitacdo seja

considerada valida e eficaz, a licitante BRIVIACOM, ora recorrente, vem requetet:

() A revisio das notas da BRIVIACOM de modo 2 as
adequar para o que fol efetivamente apresentado;

(i) A revisio das notas dos licitantes nas quais foram
identificadas inconsisténcias de avaliagio pela Comissio;

(i) A apresentagio das devidas justificativas naqueles itens que
nao foram formalmente expostos;

(iv) A desclassificagio dos licitantes que ndo cumpriram e/ou
nio atenderam aos requisitos técnicos minimos do Edital;

(v)  Por fim, a realizagio de nova sessdo para apresentagio da
classificacio revisada e retificada dos licitantes pds as corregdes

realizadas e pds o devido saneamento das notas de todos os

licitantes.

ey

Foarw Lo ESTADO DO RO
1% GRANDE DO SULSA

i :
1 UMD LACTTAGOES E COMPRAS {

Termos em que pede e espera deferimento.

AL HANA

24 N

i RECEBIDO POR:

Biesez
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